ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ ОРИГИНАЛ-МАКЕТОВ
ЖУРНАЛА «БИЗНЕС-ИНФОРМ»

1. Оригинал-макет предоставляется в формате Adobe IllustratorCS/EPS, FreeHand 8.0-10.0/EditableEPS; а также Photoshop TIFF-формате (без слоев)/EPS(compression: JpegQuality/Binary/DCS:Off)

2. При использовании векторной графики все используемые шрифты должны быть предварительно конвертированы в кривые.

3. Макеты сделанные в CorelDRAW НЕ ПРИНИМАЮТСЯ, их следует экспортировать из CorelDRAW: векторную часть в Illustrator (*.ai) или eps, а растровую в TIFF.

4. При использовании растровой графики, независимо от того, в каком пакете и формате подготовлен макет рекламы, файл с растровой графикой должен быть предоставлен отдельно (в TIFF-формате) с разрешением 150 dpi для серой и цветной и 300 dpi  - для штриховой (при реальном размере 1:1). Не допускается маскирование фотографий при помещении их в программы векторной графики. Ненужное изображение следует удалить в PhotoShop’e.

5. Разрешается использовать только СМУК-модель цвета. 

6. Если цветной макет целиком (и полутоновое изображение, и текст) предоставляется в TIFF-формате, настройки CMYK: EurostandardNewsprint (dot gain — 30). Separation Options: GCR, Maximum; Total Inks — 240 %; Black Ink limit — 100 %; 

UCA Amount — 0 %, для того чтобы черный цвет в CMYK попал только в black канал во избежание несведения.

7. Полное совмещение цветов не гарантируется, так как по техническим условиям печати в типографии возможно смещение до 0,3 - 1 мм.

8. Плотность тонов серого должна быть не менее 10 %, а линии и рамки не должны быть нулевой толщины.

9. За установки треппинга, overprint, knokaut, заданные в макете, несет ответственность изготовитель макета. (Если в файле есть светлые элементы на каком –либо фоне, то присвоение этим элементам атрибута overprint приведет к изменению их цвета либо исчезновению.

10. Предоставление оригинал-макета в электронном виде обязательно должно сопровождаться выполненной на лазерном принтере распечаткой общего вида макета в масштабе 1:1.

11. Редакция не несет ответственности за ошибки (фактические и программные) в предоставленных электронных оригинал-макетах рекламы.

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЦВЕТОВ В РЕКЛАМНЫХ РУБРИКАХ.

1. В рекламных макетах размером от 1 до 3-х модулей включительно ЗАПРЕЩАЕТСЯ использование выворотки и цветовой заливки фона и плашек интенсивностью более 40%. При этом цвет в логотипе не корректируется.

2. В рекламных макетах, содержащих только текст или текст и черно-белые графические элементы (фотографии, картинки), ЗАПРЕЩАЕТСЯ цветовая заливка фона и плашек интенсивностью более 40%. При этом цвет в логотипе не корректируется.

3. НЕТ ОГРАНИЧЕНИЙ на использование цвета любой интенсивности. В рекламных макетах, содержащих полноцветные графические элементы (фотографии, картинки).
ЗАПРЕЩАЕТСЯ:

1. Предоставлять текстовые блоки и статьи в TIFF-формате (тексты, выполненные в векторных редакторах печатаются четче).

2. Назначать линиям тоньше 1 pt и шрифту менее 10 pt сложносоставные цвета, а так же использовать мелкий текст (менее 10 pt) вывороткой на сложносоставной цветовой подложке.

3. Использовать гарнитуру менее 7,5 pt для значимой информации и более 20 pt в минимальных модулях (41x59 mm, 1/36).

4. Использовать линии толщиной менее 0,5 pt. 

